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rije nekoliko dana, u izda-
nju TIM pressa izasla je knjiga Dobar, los ili zao? Populizam
u Hrvatskoj Marijane Grbese i Berta Salaja. Rije¢ je o prvoj
knjizi u Hrvatskoj koja se bavi sustavnom analizom populiz-
ma, fenomena suvremene politike. Razgovarali smo s izvan-
rednom profesoricom Marijanom GrbeSom, s Fakulteta poli-
tickih znanosti u Zagrebu, ¢ija je znanstvena karijera od sa-
mog pocCetka usmjerena na politicki marketing i politicku
komunikaciju.

Na fakultetu radite veé dvadesetak godina. Sto vas je pri-
vuklo bas znanstvenoj karijeri nasuprot, primjerice, onoj u
medijima?

sam shvatila da me zanima politicka komunikacija,

odnosno moé¢ komunikacije u politici, mo¢ uvjeravanja,
propagande i manipulacije. Tada sam definitivno bila sigurna
da je to ono ¢ime se zelim baviti. Kako kod nas tada politicka
komunikacija kao znanstvena disciplina nije postojala, raz-
govarajuéi s profesorom Siberom, koji je predavao socijalnu i
politicku psihologiju, dogovorila sam se da krenemo u to po-
druéje. On je krenuo s politickim marketingom, pa je kasnije
dosla politicka komunikacija, a onda smo poceli razvijati razne
smjerove i discipline koje se bave upravo komuniciranjem u
politici. Onime §to me zapravo i dan-danas fascinira. Naravno,
nitko nije mogao predvidjeti koliko ¢e se to podrugje brzo ra-
zvijati, osobito danas, s razvojem digitalnih tehnologija.

( ; odine 1997. otisla sam na stipendiju u Ameriku i ondje

Povremeno vas angaziraju i politicke stranke kao konzul-
tanticu, ali o tome ne govorite u javnosti, za razliku od svo-
jih kolega.

Smatram da je konzultantima u politici jednostavnije raditi
njihov posao ako nisu previse eksponirani.

Ali recimo Alex Brown je zvijezda u tom biznisu.

smo Browna mi napravili zvijezdom jer kod nas jos uvi-

jek uvezeno znanje vrijedi vise nego domace. No veci
je problem Sto kod dijela nasih politicara jos uvijek ne postoji
svijest o tome da im je za komunikaciju s glasa¢ima potreb-
na pomo¢ profesionalaca, inozemnih ili domacih, svejedno.
Posao politickih konzultanata vani se iznimno cijeni jer da bi
nekoga doveo na vlast, treba mnogo znanja i vjestine. Vecina
spin doktora u nacelu Zeli ostati u sjeni. Kada spin doktor pos-
tane poznatiji od klijenta, to je ¢esto pocetak njegova kraja.
Dobar primjer za to je Alastair Campbell, Blairov savjetnik i
apsolutni mastermind politi¢ke komunikacije. Kada je postao
sveprisutan, poCele su se razotkrivati sve tajne njegova zanata
ito je bio pocetak njegova kraja. Dakle, politicki konzultanti u
pravilu ne bi trebali Zeljeti publicitet.

P ije jedini, ima i veéih zvijezda u tom poslu. U Hrvatskoj

Dakle, vas je stav da ne govorite o tome koga konzultirate?

moje kolege najcesée angaziraju za poslove koji se ticu
analitike. Svi misle da znaju citati podatke, poput is-

r I Yako je. To je moj stav, iako postujem tudi izbor. Mene i

ja javnog mnijenja vode do krive strategije. Kontroverzni
slu¢aj Cambridge Analytice gradanima je donekle priblizio
tu potrebu za ,skeniranjem” biraca kojima politicari onda
pokusavaju upravljati. Cijeli sustav upravljanja javnim mnijen-
jem s digitalnim je tehnologijama dobio novu dimenziju. Treba
znati upotrebljavati podatke, a Cesto ni stratezi u kampanjama
ne znaju dovoljno o tom podrucju. Politolozi i komunikolozi
mogu mnogo bolje tumaciti i analizirati takve podatke.

Nekako se ¢ini da su politicka predvidanja i politicke strate-
gije, bez obzira na sve moguée dostupne alate koji pomazuu
analizi, a kasnije i u strategiji, zapravo ipak varljiva. Mnogo
puta nas izborni rezultati iznenade.

SlaZem se, ali to je najce3ce zato $to polazimo od krive pretpo-
stavke - da je kampanja svemocéna. A nije. U kampanji se moze

KADA SPIN DOKTOR POSTANE POZNATLII
OD KLIJENTA, TO JE CESTO POCETAK
NJEGOVA KRAJA. DOBAR PRIMJER ZA
TO JE ALASTAIR CAMPBELL, BLAIROV
SAVJETNIK I APSOLUTNI MASTERMIND

POLITICKE KOMUNIKACLJE.
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samo maksimizirati moguénost uspjeha kandidata i zbog toga
je vazno da je dobro odradena. No, postoji jos$ niz varijabli o ko-
jima ovisi krajnji uspjeh. Primjerice, tu je kontekst izbora koji
ukljucuje protukandidate te cijeli niz drugih ¢imbenika. Svaki
su izbori prica za sebe. Odli¢an primjer je David Axelrod, koji
je radio Obaminu kampanju, a zatim kampanju Eda Milibanda,
laburistickog kandidata na izborima u Britaniji 2015. U SAD-u
je imao fantasti¢nog kandidata i izvrstan kontekst. Zatim je
dosao u Veliku Britaniju i dobio kandidata koji je imao pro-
blema s karizmom i odradio je kampanju koja nije dobila sjaj-
ne komentare. Takvih je primjera mnogo. Naravno da postoje

POSTOJI JEDNO
NEPISANO PRAVILO
KOJE ZNAJU SVI KOJI
SE BAVE KAMPANJAMA -~
KADA KANDIDAT DOBUJE
NA IZBORIMA, TO JE
NJEGOVA ZASLUGA,

A KAD IZGUBI, KRIV
JE KONZULTANT
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pravila, ali uspjeh nikad ne ovisi o jednoj varijabli ni o jednom
covjeku. Doduse, postoji jedno nepisano pravilo koje znaju svi
koji se bave kampanjama - kada kandidat dobije na izborima,
to je njegova zasluga, a kad izgubi, kriv je konzultant.

Vazno je reéi da politicki marketing nije alkemija, to je zna-
nost, neki ¢e ¢ak reéi umjetnost. Postoje vrlo jasna pravi-
la izrade strategije politickih kampanja koja ukljucuju veli-
ko znanje i strucnost, ako zelite raditi kampanju kako treba.
Problem je $to kod nas, kako sam ve¢ napomenula, jos uvijek
ne postoji svijest o tome da treba poduzeti odredene korake
da bi se doslo do strategije koja funkcionira. No, ako su okol-
nosti lose, ili ako kandidat radi sam protiv sebe, i uz najbo-
lju mogucéu kampanju mozete izgubiti izbore. Uzmite primjer
Hillary Clinton i Donalda Trumpa. Ona je naprosto bila losa
kandidatkinja u zadanim okolnostima i Trump je pobijedio. S
tim da je Trump, usto, imao i vrlo dobru kampanju. Mozda su
jos bolji primjer nasi izbori 2011. kad je HDZ naprosto morao
izgubiti izbore, a SDP nije imao $anse da ih izgubi. Takve su
bile okolnosti.

Na Smotri sveucilista 2017. godine dobili ste nagradu za naj-
bolje predavanje, s nazivom Tko su celebrity politi¢ari i moze
li Beyonce spasiti demokraciju. Sto vam znaé znanstvena
karijera, rad sa studentima, istrazivanje i pisanje knjiga?

gacija nego Sto je bila nekada. Drzim kolegij na engleskom
jeziku koji se zove Pop politics, koji je studentima vrlo za-
nimljiv jer govori o poveznici izmedu pop-kulture i politike.

Ide]’a politike i politoloskih istrazivanja sada je mnogo dru-
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Ta veza postoji oduvijek, no pojavom masmedija i opéenito
selebrizacije drustva, ta je veza postala izrazito intenzivna.
Celebrity politika je zapravo vezana za ideju popularizacije
politike, odnosno za spajanje popularne kulture i politike i
govori o tome kako politi¢ari koriste mo¢ celebrityja u kam-
panji. S druge strane, i politi¢ari postaju celebrityji. Obama
je vjerojatno perjanica cijele te ideje celebrity politike. No, s
druge strane imamo Donalda Trumpa, koji je bio reality TV
zvijezda i koji je takoder celebrity politicar. Naravno, posve
drugacija vrsta celebrity politicara. Sve to otvara cijeli niz za-
nimljivih pitanja o kojima razgovaram sa studentima.

Vase predavanje odnosilo se na to kako je Hillary Clinton
uzela Beyonce za “svog" celebrityja.

se cijeli Hollywood angazirao, ne za samu Hillary

nego zapravo protiv Trumpa. Kada se, primjerice,
Hollywood mobilizirao u Obaminoj kampanji, to je bilo bas
za Obamu. Ovo predavanje je proizaslo iz teksta koji smo
kolega Bebic i ja napisali o ulozi glazbenika u kampanji na iz-
borima u SAD-u 2016. za jedan zbornik koji je izdan u Velikoj
Britaniji. Pokazali smo da celebrityji, osim $to podrzavaju
odredenog politic¢ara, dopiru do mnogo veceg broja ljudi od
samih politi¢ara. Recimo video koji je Beyonce postavila na
svojoj stranici, u kojem ona nastupa s Hillary Clinton, vidjeli
su milijuni ljudi, dok je mnogo manje ljudi doslo do tog videa
preko stranice Hillary Clinton. Glavni problem politicara je
kako doprijeti do ljudi jer politika ljude ne zanima. A ovo je
nacéin da putem pop-kulture, odnosno celebrityja, dodu do

l toj predsjednickoj kampanji bilo je zanimljivo kako
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biraca. U tom smislu, resurs koji pruzaju celebrityji nevjero-
jatan je. Medutim, s druge strane, posljednja americka preds-
jednicka kampanja ukazala je na jedan zanimljiv rascjep: iako
je velik broj celebrityja podrzao Hillary a gotovo nitko nije
podrzao Trumpa, izbore je dobio Trump. Dakle, iako je mo¢
pop-kulture u politici velika, treba biti oprezan u projici-
ranju njezine snage, ali i posljedica tog ,braka“ pop-kulture
i politike. U znanosti, u akademskim krugovima, imate dvije
struje: s jedne strane veliku euforiju i one koji govore ,Pop-
politika je sjajna stvar® ili ,Ljudima treba viSe zabavnih sa-
drzaja u politici jer mrze politiku®, dok drugi pak smatraju da
je to banalizacija politike. U svakom slucaju, to je vrlo zanim-
ljivo podrugje i nema visSe natrag, nema vracanja na staro.
Idemo dalje u tom smjeru. Na Fakultetu se bavimo i odnosom
politike i filma, politike i glazbe. Upravo velik interes stude-
nata za kolegij Pop politics i slicne kolegije sugerira da je taj
spoj pop-kulture i politike iznimno privlaéan - ¢im dodate
pop-kulturu, onda i politika postaje zanimljiva.

IVO SANADER JE BIO ALFA
I OMEGA POLITICKOG
MARKETINGA U HRVATSKOJ.
KOLIKO GOD TO ZVUCALO
NEPOPULARNO U DANASNJE
VRIJEME. ON JE TO
JEDNOSTAVNO RAZUMIO,
A IMAO JE I RESURSE.
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Tko se od nasih politi¢ara najvise koristi celebrityjima i koji
se celebrityji najvise angaZiraju u politici?

rvatskoj je HDZ 90-ih bio izvrstan u koriStenju celeb-

l rityja, gledano iz te politicko-marketinske perspektive.
Konkretno, Ivo Sanader je bio alfa i omega politickog
marketinga u Hrvatskoj, koliko god to zvucalo nepopularno u
danasnje vrijeme. On je to jednostavno razumio, a imao je i re-
surse. I prije njega su se angazirali glumcii pjevadi, ali on je to ra-
dio na jedan vrlo spretan nacin. Angazirao je i sportase. Sjetite se
samo Nike Kovaca ¢iju reCenicu ,I moj brat Robert takoder® jos i
danas citramo u svakodnevnom govoru. Mi bez daljnjega imamo
povijest celebrity politike, ali danas ona postoji u mnogo manjoj
mjeri jer su se, vierujem, celebrityji opekli - morali su kasnije sv-
jedoditi, iéi na sud i sl. Osim toga, s obzirom na to da smo duboko
podijeljeno drustvo u kojem u sekundi dobijete etiketu desnicara
ili ljevicara, malotko ¢e za nekog pjevaca koji nastupi za HDZ ili
SDP, redi da je profesionalac. Odmah je ideoloski svrstan, a to
nikome ne treba. Osim, naravno, pjevacima koji se Zele ideoloski
svrstati i koji su jasno opredijeljeni. Imali smo i Ivu Josipovica koji
je ukampanji imao pjevace. Dakle, moZze se zakljuciti da smo pri-
hvatili pop-politiku, no malo diskretnije nego neke druge zemlje.

U novoj knjizi, Dobar, los ili zao?, koju je nedavno izdao TIM
press, bavite se (zajedno s kolegom Bertom Salajem) popu-
lizmom. Mozemo li zakljuciti da je populizam isto dio cele-
brity politike?

Recimo da postoje neke dodirne tocke. Cijela ta prica sa cele-
brity politikom zapravo se svodi na pokusaj povezivanja s gra-

Kada se u Hrvatskoj govori o populizmu, na prvu svi pomi-
slimo na gradonacelnika Zagreba, Milana Bandica. No, vi ste
u svojoj knjizi dosli do zaklju¢ka da on zapravo nije populist
po ideologiji veé da se tu i tamo koristi populistickom reto-
rikom $to ga, dakle, ne ¢ini populistom.

pojma populizam najcesce podrazumijeva populiste po

stilu. Bandi¢eve uzredice poput ,ja sam jedan od vas® ili
»jaimoji sugradani®, pa tehnike humanizacije kojima se koristi
dok se, primjerice, slika sa psom ili narodske fraze tipa ,radim
kao konj, sve su to elementi zbog kojih ga se rutinski proglasa-
va populistom. Stipe Mesic je isto imao populisticki stil koji je
postizao prije svega svojim humorom. Humor je klasi¢na teh-
nika humanizacije jer je to jezik koji ne pripada politi¢koj sferi,
to je privatni jezik kojim se on pribliZio ljudima: ,predsjednik
svih gradana“, ,na kavu sa Stipom® i sli¢no. To su bili nacini
priblizavanjima gradanima, i u tom je smislu Mesicev stil bio
populisticki. A danas se tim populistickim stilom koriste got-
ovo svi politi¢ari, ali i mediji, neki manje, neki vise. Zbog toga
je u istrazivaékom smislu bitno razlikovati populizam kao
stil i populizam kao ideologiju. Ako za nekoga kaZzemo da je
populist u smisluideologije koju zagovara, onda u diskursu tog
politiara treba biti zastupljen i antielitizam, jedan op¢i prije-
zir prema svim politickim elitama. Milan Bandi¢ primjerice ne
misli da su sve stranke loSe i da su svi politi¢ari grozni, iako
se U njegovoj retorici povremeno ipak moze nadi izraze tipa
»politi¢ari su ovakvi ili onakvi®, zbog ¢ega smo ga svrstali u
,rubne slucajeve”. Ali njegova je retorika ipak bitno drugacija
od pravih populista, koji govore: ,Politi¢ari su nas unistili“ ili

Bandic’ je populist po stilu. Naime, kolokvijalna upotreba

POSLJEDNJA AMERICKA PREDSJEDNICKA KAMPANJA
UKAZALA JE NA JEDAN ZANIMLJIV RASCJEP: IAKO
JE VELIK BROJ CELEBRITYJA PODRZAO HILLARY A
GOTOVO NITKO NIJE PODRZAO TRUMPA, IZBORE

JE DOBIO TRUMP. DAKLE, IAKO JE MOC POP-
KULTURE U POLITICI VELIKA., TREBA BITI OPREZAN
U PROJICIRANJU NJEZINE SNAGE, ALI I POSLJEDICA

TOG .BRAKA* POP-KULTURE I POLITIKE.

danima, pokusaj pronalazenja nekog zajednic¢kog prostora koji
politi¢ari dijele s obiénim gradaninom. Primjerice, ako ja slu-
Sam Brucea Springsteena, a Obama je njegov prijatelj - to je
onda zajednicki prostor koji dijelimo. Pop-kultura je jedan na-
¢in familijarizacije s gradanima, a drugi nacin je tzv. humani-
zacija - ,mi smo isti kao vi*, ,ja sam jedan od vas®. A upravo je
taj diskurs identifikacije s narodom jedna od kljuénih odredni-
ca populizma. Celebrity politika gledana u kontekstu populiz-
ma ima jednu paradoksalnu, pomalo ¢ak i shizoidnu poziciju: s
jedne strane pribliZava politicare gradanima, a s druge strane,
celebrityji su dio establiSmenta, koji populisti preziru. U tom
smislu celebrity politika moze biti poluga populisticke reto-
rike, ali istodobno predstavlja i populisticki kontrapunkt jer
utjelovljuje etablirani mainstream koji populisti preziru.

| ZAPOSLENA | wwwzaposlenah

»Mi nismo politicari, nismo politicki profesionalci, mi smo se
tu nasli silom prilika da bismo gradane spasili od zle i korum-
pirane politicke elite“. Najbolji primjer pravih populista kod
nas je Zivi zid. Ako njih stavite s jedne strane a Milana Bandié¢a
s druge, onda shvatite da ih niposto ne mozete svrstati u isti
kos. Uglavnom, mi smo u knjizi dali pregled svih definicija i
pristupa veéine relevantnih autora te pokazali razliku izmedu
populizma kao stila i populizma kao ideologije, $to je najcesci
izvor nesporazuma u kolokvijanoj upotrebi rijeci populist.

I Most se dozivljava populistickom strankom.

The Curious Case of The Bridge, upravo o slucaju Mosta.

P edavno smo kolega Salajija zavrsili rad koji smo nazvali
Poslismo od pretpostavke daonijesu populistiizanimalo
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Poperliznrs o Brvatskhof

T L Gribesa

se bavi analizom
populizma
kao fenomena
suvremene politike

nas je kakav je taj njihov populizam. Kada smo analizirali sve
njihove intervjue, shvatili smo da su mnogo manje skloni pozi-
vati se na narod, $to je vrlo zanimljivo, a i da je njihov antiel-
itizam manje izraZen nego kod nekih drugih stranaka. Osim
toga, ocekivali smo da éemo kod njih utvrditi desni populizam
koji se ocituje u etiketiranju odredenih skupina gradana kao
»opasnih drugih®, kao skupina koje ugrozavaju prava domicil-
nog naroda. Te opasne druge desni populisti danas najéesée
nalaze medu manjinama ili migrantima. Zanimljivo je da kod
Mosta nismo nasli takve stavove, iako znamo da neki njihovi
zastupnici zastupaju desne ideje. Oni su u svojim kampanjama
jako pazili da ne izlaze ni sa ¢im $to bi ih moglo etiketirati kao
desne ili lijeve. Cak su vie kritizirali financijske institucije, §to
je tipi¢no za lijevi populizam. Iz svega toga mozemo zakljuéiti
da se nisu ideoloski svrstavali te da pripadaju nekoj vrsti cen-
tristickog populizma. Medutim, postoji jedna klasifikacija koja
govori o tzv. antiestabliSment strankama, o strankama ¢iji su
prijekor i kritika usmjereni ponajprije prema strankama koje
su obnasale vlast, ne prema svima, a to je upravo Most. Oni
.mrze“ HDZ i SDP, te su stranke predmet njihove kritike, a
ne sve stranke, §to je recimo sluéaj kod Zivog zida. Zapravo
su otvoreni za suradnju s drugim strankama, za razliku od
Zivog zida koji ne Zeli suradivati ni sa kim. I upravo tu dolazi-
mo do ¢udne pozicije Mosta - dakle, HDZ i SDP su po njihovu
misljenju neprihvatljivi, ali ¢e s njima ipak poku$ati ,spasiti
Hrvatsku". Takvo $to je dosad nezabiljeZeno.
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Jesu li populisti onda bliski anarhistima?

ideologiji. Populisti zaista ¢esto zagovaraju ukidan-

je nekih etabliranih demokratskih institucija, npr.
Ustavnog suda. To je recimo trazio Vlaho Orepi¢, danas to zag-
ovara Zivi zid. A to je tipiéno za populiste, da se ide na ukidanje
nekih institucija demokratskoga sustava.

P eki autori o populizmu govore kao o protusistemskoj

Je li Zoran Milanovié, prema svemu ovome, tipi¢an primjer
anitpopulista?

ilanovi¢ je jedan od onih koji se Cesto obrusava na
Mpopulizam: govori da je populizam najveca prijet-

nja demokraciji. Kad smo se tek poceli baviti ovom
problematikom, dogovorili smo se da ¢emo ukljuciti main-
stream politicare, da vidimo koliko kod njih ima elemenata
populisticke retorike. Jedan od indikatora takve retorike jest
prisutnost ,praznih oznacitelja“. To su rije¢i koje ne znace
nista, a mogu znadciti sve: nada, promjena, reforme... I onda
smo utvrdili da je jedan od klju¢nih praznih oznacitelja kod
Zorana Milanoviéa upravo - populizam. On nikad nije rekao
Sto su za njega populisti, a stalno se obrusava na njih. A prazni
oznacitelji se upravo i upotrebljavaju u tom smislu: svatko u
taj pojam upisuje $to hoce. Dakle, Milanovi¢ je deklarativno
antipopulist, ali je ipak u posljednjoj izbornoj kampanji otisao
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u pucku kuhinjuy, jer svi politicari u jednom trenutku shvate da
se treba spustiti s politickoga pijedestala i do¢i medu gradane.
I Ivo Josipovi¢ je na pocetku prve predsjednicke kampanje
rekao da se nece baviti tom vrstom kampanje, a na kraju je
svirao s Baretom. Dakle, ¢ak i oni koji kritiziraju populiste, kad
zagusti, Cesto posezu za populistickim stilom.

Brexitipobjeda Trumpa najbolji su primjeri moci koju imaju
mediji kad je u pitanju populizam. I populizam je u pravilu,
kada je rije¢ o medijima, vezan za tabloide. No, u Hrvatskoj
nema pravih tabloida. Kako to objasnjavate?

loidne. Kad su stvari jasne i ekstremne, onda znate na

¢emu ste. Ovako je gotovo cijeli sustav prozet zutilom,
$to je mnogo gore. Odnos medija i populizma tema je koja je
iznimno bitna i koja je jos uvijek slabo istrazena. Postoje dvije
dimenzije: prva je odnos medija prema populistima - na koji
ih nacin prate, koliku im pozornost pridaju i slicno. U tom su
smislu zanimljivi tabloidi jer u svojemu izvjeStavanju rado
preuzimaju neke elemente populistiékoga diskursa. Recimo
u nekim zemljama koje imaju jake tabloide, kao $to je prim-
jerice Velika Britanija, oni su 1stodobno utjecajni i najéitaniji.
Spomenuli ste Brexit. Cijeli niz analiza koje su radene u vezi
s Brexitom pokazao je da su medjji bili jezi¢ac na vagi koji je
izgurao Britaniju iz Europske unije, ponajvise jer su tabloidi
stalno ponavljali argumente probrexitovaca, i to dva kljuéna:
najezdu imigranata i demoniziranje Europske unije koja je
»oduzela prava britanskom narodu®. Dakle, tu je bila rije¢ o
klasi¢nom populistickom diskursu. Oni su na neki nacin forsi-
rali ono Sto su probrexitovci govorili i to je postao dominan-
tan diskurs izvjeStavanja o Brexitu. U tom kontekstu zaniml-
jiv je i slu¢aj Donalda Trumpa jer su mu mediji davali golemu
pozornost u predizborima. Ina¢e u Americi vrijedi pravilo da
koli¢ina vidljivosti kandidata u medijima ovisi o tome kako
stoje u anketama. To nije bio sluc¢aj s Trumpom. Oni su mu
davali mnogo vecu vidljivost nego $to je bio njegov rejting u
anketama zato Sto im je bio interesantan jer, da citiram jednog
autora: ,Kako moze$ ignorirati takvog lika kao $to je Trump?*
I tako su mediji stalno izvjeStavali o njemu, a panika je nasta-
la tek kad su shvatili da dobro stoji u anketama pa su nakon
toga poceli kriticki izvjeStavati o njemu. Ali sve mu je to islo
u prilog. Populisti su inace vrlo spretni, a pogotovo Trump,
u komentiranju i davanju odgovora na kritiku mainsream

r I Yesko je kod nas biti tabloid kad su sve novine polutab-

medija. On je medije proglasio dijelom omrazenog establis-
menta, $to vrlo dobro prolazi kod njegovih biraca. Druga
dimenzija odnosa medija i populizma mnogo je sloZenija i
teZe ju je operacionalizirati, a to je pitanje u kojoj mjeri mediji
sami, neovisno o odredenim politickim akterima i dogadaji-
ma, imaju populisticki diskurs. On se ogleda u poziciji: ,Mi kao
mediji §titimo gradane, malog obi¢nog ¢ovjeka od politickih
elita koje su unistile zemlju i gradane i stalno rade protiv lju-
di.“ Ako otvorite bilo koji portal, vidjet ¢ete da su nasi mediji
puni toga. Postoji teza koja kaZe da je pretjeran, nekriticki i
neutemeljen cinizam prema politi¢arima doveo do necega
Sto se naziva ,korozivni cinizam®. Dakle, jedan zdrav skep-
ticizam prema politici, koji je potreban, zamijenio je upravo
taj korozivni cinizam, koji nije dobar jer inzistira na tome da
su svi politi¢ari napravili mnogo zla. A nemoguce je da je bas
svaka mjera losaili da je bas svaki politicar los. Na taj se nacin
javnost navikava i dugorocno ju se uci na takav tip diskursa i
kada na scenu dode populisticki akter s istom tom retorikom,
ona pada na plodno tlo. To je simbioza i preklapanje diskursa
$to je vrlo zanimljivo, ali dugoroéno moze imati ozbiljne posl-
jedice. Nas sljedeéi znanstveni projekt bavi se analizom medi-
jskog izvjestavanja o Mostu i Zivomn zidu tijekom kampanja i
danas, ponajprije u kontekstu rasta rejtinga Zivoga zida.

Poznato je da u Europi osnaZuje desni populizam, a u
Latinskoj Americi lijevi. Kako se to objasnjava?

nom, zatim o dominantnim elitama kojima se ti populisti

suprotstavljaju, a onda, naravno, i o nizu kontekstualnih
¢imbenika. U Europi imamo financijsku i izbjeglicku krizu koja
je dalavjetar uleda desnim populistima. Pa ¢ak i u Njemackoj,
koja je zbog svojih povijesnih okolnosti godinama zazirala od
popuhzma. Dakle, postoje latentni ¢imbenici, poput povijes-
ti i politickog konteksta, i kontekstualni ¢imbenici, poput
financijske krize i situacije s imigrantima. No, najvaznije je
re¢i da je populizam zapravo posljedica loSeg stanja liber-
alne demokracije. Dakle, sustav koji mi poznajemo je u krizi.
Postavlja se pitanje jesmo li usli u jednu novu paradigmu,
hoc¢emo li sada imati borbu mainstream stranaka i populis-
tickih stranaka. Nisam sigurna da je dobro promatrati populi-
zam u kontekstu paradigme koju smo imali dosada i tretirati
ga kao nesto prolazno. Treba ga shvatiti kao indikator da s
postojec¢im sustavom nesto nije u redu. |

: ; ve ovisi o kontekstu - ponajprije o politickom i povijes-

TESKO JE KOD NAS BITI TABLOID KAD
SU SVE NOVINE POLUTABLOIDNE.
KAD SU STVARI JASNE I EKSTREMNE,
ONDA ZNATE NA CEMU STE. OVAKO
JE GOTOVO CIJELI SUSTAV PROZET
ZUTILOM, STO JE MNOGO GORE.

| ZAPOSLENA | ww
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PRIJE NEGO STO ODABERETE JEDAN,
PROVJERITE SVA TRI.

FIAT TIPO
VEC OD 99.113 KN

FIAT TIPO 5 VRATA CITY
VEC OD 105.942 KN

FIAT TIPO SW CITY
VEC OD 114.806 KN

NOVA PALETA VOIZILA TIPO.

Treba vam samo trenutak kako biste prepoznali svestranost koju o€ekujete od svojeg vozila.
Tri razliCita modela s iznimno prostranom unutrasnjos¢éu, suvremenim tehnologijama,
udoban, siguran i po iznimnoj cijeni te s uslugom Fiat 5 Plus za pet bezbriznih godina.

D)

FIAT TIPO. POTREBNO JE MALO DA Bl SE DOBILO PUNO.

fiat.hr

Prosjecna potro$nja goriva: 3,4 — 7,7 1/100 km. Emisije CO,: 99 — 133 g/km. Sluzbena vrijednost stupnja emisije: Euro 6. Specmcne emlsue NOx: 21,5 mg/km 66,6 mg/km. Ugljikov dioksid (CO,) najvazniji je staklenicki plin koji uzrokuje globalno zatopljenje. Emisije
oneciScivaca vanjskog zraka iz prometa umnogome pridonose pogorSanju kvalitete vanjskog zraka. Posebno pridonose pr ozona, Gestica PM,, i PM, ; te dusikovih oksida. Cijena se odnosi na mode! Fiat Tipo 5 vrata 1.4 70
kW (95 KS) City i Fiat Tipo SW 1.4 70 KW (95 KS) City. Slike su LA Hrvatska d.0.0., Kovinska ulica 22 10000 Zagreb. Detaljnue informacije i uvjete koristenja usluge Fiat 5 Plus (5 godina jamstva ili 120.000 prijedenih km) potraZite na fiat.hr.
AUTOCOMMERCE HRVATSKA, saloni ZAGREB 01/3869- 076 01/3869-000, SPLIT 021/558-105, 558-106 ® AMC MEDIMURJE Cakovec 040/328-750 » AUTO BENUSSI Pula 052/385-886 » AUTO GASPARIC Velika
Gorlca 01/6379-353, 01/6379-310  AUTO LORIS Koprivnica 048/665-395 ® BAUER Zabok 049/225-994, 049/225-995 BRKIC AUTO Zadar 023/241-111 » AUTO CENTAR DUO Osijek 031/298-861 « ETRADEX
Zminj 052/846-218 » GROHOVAC VOLAN Viskovo 051/258-400 « KARIG AUTOMOBILI Zagreb 01/3638-444 « P.S.C. PRIMORJE Rijeka 051/624-530, 051/624-631 * PRIKRATKI Varazdin 042/240-273, 042/494-942
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UZBUDLJIVA LINLJA OPEL X

Opel Mokka X, Opel Crossland X i Opel Grandland X tri su ¢lana
Opelove nove obitelji modernih SUV-ova i crossovera

rossland X i Grandland X, X-tremno uzbudljivi novi
modeli, Opelov su odgovor u vrlo trazenom segmen-
tu SUV-ova. Opelovi modeli X prilagodeni su svim
ukusima i posebnim potrebama. Jedan je od trend-
setera i prodajnih hitova medu malim SUV-ovima svima po-
znata, cijenjena i robusna Opel Mokka X. Modeli zadivljuju
sportskim dizajnom i SUV-ovskim kvalitetama, a istodobno
je svaki clan te obitelji jedinstven i imat ¢e vlastitu publiku.

| ZAPOSLENA | wwwzaposlenahr

Opel Mokka X: za avanturiste

pel Mokka X bila je prvi €lan linije X i prava pri¢a o

uspjehu za Opel. Vozaci Mokke X uzivaju u povise-

nom polozaju sjedala tipi¢nom za SUV i s time i u iz-

vrsnoj vidljivosti. Ovaj kompaktni avanturist doista
plijeni poglede zahvaljujuci svojem sportskom i snaznom di-
zajnu. Njegov Sirok stav i kompaktna duzina govore da je uvi-
jek spreman za avanturu. Zato i dolazi s opcionalnim pogo-
nom na sve kotace, koji mu je i pomogao da osvoji dvije titule
Automobila godine s pogonom na sve kotace. ,Mokka X doi-
sta je sjajno vozilo koje spaja sportski duh, dinamiénost i ro-
busnost u jedan ambiciozan paket®, rekao je potpredsjednik
dizajna Mark Adams.
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Opel Crossland X:
jednostavan i
nevjerojatno praktican

pel Crossland X, koji je dostupan

od jeseni 2017., upotpunjuje por-

tfelj kompaktnih svestranih vozi-

la ove tvrtke. On nasljeduje broj-
ne kvalitete Mokke X, kao $to su robusnost
i poviSen poloZaj sjedala, te se smjesta u
B-segment SUV-ova. ,Crossland X ima svoj
jedinstven s$tih. Unutrasnjost kabine ovog
modela fantasti¢na je i namijenjena ljudi-
ma koji zele sve ugodnosti i funkcije za svo-
ju obitelj, a ne zele se odredi stila“, rekao je
Mark Adams.

Dok Crossland X izvana zadivljuje svo-
jim opcionalnim dvobojnim krovom i kul
SUV-ovskim izgledom, i iznutra nudi pre-
grit prostora i svestranost. Usprkos svo-
joj nevelikoj duzini, moZe udobno povesti
do pet osoba i nudi ukupan volumen prtljaznika od 520 lita-
ra zahvaljujuéi kliznom straznjem sjedalu koje se moze po-
maknuti 150 mm naprijed ili natrag. Kada je straznje sjeda-
lo preklopljeno, zapremina prtljaznika raste na 1255 litara.

Opel Grandland X: istinski izaziva¢

na kraju, tu je Grandland X - veéi brat Mokke X i
Crosslanda X koji od jeseni 2017. predstavlja Opel u
C-segmentu SUV-ova. ,Novi Grandland X nadogradu-
je obiljezja koja mora imati svaki veliki SUV®, rekao je
Adams. ,JIma mnogo prostora u kabini i svestranost u kombi-
naciji s vrlo privlaénom i dinami¢nom vanjstinom i udobnom
luksuznom unutrasnjoséu. Opet imamo kombinaciju sport-
ske dinami¢nosti i robusnosti te djelica premium funkcija.”

i
Sa svojim jedinstvenim spojem funkcionalnosti, agilnosti i
sportske elegancije, Opel Crossland X savrsen je automobil
za kratku voznju do trgovackog centra, ali i dulja putovanja -
rije¢ je o kompaktnom svestranom vozilu za gradske obitelji.

Grandland X dug je 4,48 metara i ispod sportske vanjstine
krije dosta ,mi$i¢a“. U kombinaciji s kratkim prevjesima, to
rezultira elegantnim proporcijama. Ovaj kompaktni SUV s
maksimalnom zapreminom prtljaznika od 1652 litre moze se
opcionalno naruéiti s crnim krovom da bi se naglasio osobni
stil. Ispod poklopca motora Grandland X skriva cijeli niz ino-
vativnih tehnologija kao Sto su elektronicka pomo¢ pri drza-
nju podloge ,Grip Control, prilagodljiv tempomat s prepo-
znavanjem pjeSaka i automatskim kocenjem u sluéaju nuzde,
upozorenje na umor vozaca i kamera koja pokriva 360 stup-
njeva. Ta kombinacija ¢ini Grandland X istinskim izazivacem
u kompaktnoj klasi.




