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PREDGOVOR

Politi¢ke bi rasprave, neovisno o tome odvijaju li se u sabornici,
na saborskim hodnicima ili posredstvom medijskog diskursa,
trebale biti usmjerene na rje$avanje aktualnih problema. Takve
su rasprave zZustre, $to je legitimno, jer emotivni angazman
pridonosi emotivnoj obojenosti jezi¢nih izraza i neverbalne
komunikacije, $to potom utjece i na dojam o govornikovoj
angaziranosti. Dobro je kada politi¢arke i politi¢ari na pristojan
i poticajan nacin pokazuju govornicke strasti u javnoj komu-
nikaciji, i to u svrhu rjesenja nekog akutnoga javnog izazova.
Zastupanje javnog interesa i njegovo promicanje u kontekstu
odredene teme ili dogadaja trebali bi predstavljati sredi$nje
duznosti svakog politicara ili osobe na visokoj poziciji unutar
javne institucije. Medutim, percepcija hrvatske javne komuni-
kacije ¢esto se od toga udaljava.

Mnogima se ¢ini da politic¢ari i ostali javni komunikatori
kreiraju svoj imidzZ skrivajuéi privatne interese iza fasade komu-
nikacije o javnim interesima. Sukladno tome, sve vi$e gradana
zauzima stav nezainteresiranosti za trenuta¢ne politicke izjave i
aktivnosti. Nazalost, takav stav postaje razumljiv kad se u obzir
uzme povr$nost javne komunikacije u hrvatskom drustvu, koja
je Cesto bez konkretnih dokaza o uéincima politi¢kog rada.
Medutim, valja imati na umu da su politi¢ari odraz drustva.
Ako ostanemo pasivni i samo odmahnemo rukom, kvaliteta
politi¢ke komunikacije u najboljem ¢e slu¢aju stagnirati. Zbog
toga bi politicke izjave i rasprave o na¢inima kreiranja politickih
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imidza i upravljanja njima trebale privladiti ve¢u pozornost
svakog gradanina. Ako ni zbog ¢ega drugoga, gradani bi trebali
biti informirani i proaktivni kako ne bi davali povjerenje onima
koji svoj mandat ne koriste za stvarni razvoj drustva.

Ova je knjiga rezultat autori¢ina dugogodisnjega znanstve-
nog i stru¢nog proucavanja lingvisti¢kih i komunikoloskih
teorija te analize njihove primjene u praksi. Autorica kombinira
perspektive politolingvistike i politicke komunikacije, uvode¢i
time novi pristup u proucavanju politickog diskursa i imidza.
Autori¢ina glavna namjera jest pritom potaknuti javnost na
raspravu o metodama i moguénostima kreiranja politickog
imidZa i upravljanja njime. Poticanje pojedinaca na kriti¢ko pro-
misljanje politickog imidza utje¢e na oéekivanja kvalitete javne
komunikacije u Hrvatskoj. Osvije$teni gradani prepoznaju ne
samo dvosmislenu komunikaciju i manipulaciju, nego cijene
i sadrzaj temeljen na provjerljivim podacima i rezultatima te
slijedom toga postavljaju vi$e standarde za politi¢are u pogledu
kvalitete komunikacije. U doba globalnog trenda trivijalizacije
i estradizacije politike, ova knjiga stoji kao podsjetnik na mo¢
jezika u kreiranju, ali i dekonstrukciji imidza.

doc. dr. sc. Ivona Culo,

Sveudiliste Sjever, osnivacica i direktorica konzultant-
ske tvrtke Black Carpet Consulting te medijske tvrtke
MixerMedia d.o.o.



UvoD!'

»Svaki narod ima vlast kakvu zasluzuje!* (Joseph Marie de Maistre,
1811, prema Maistre, Alberto, 2011)

Milanovi¢: ,Meni tuziteljstvo BiH moze samo puvat'“?, jedan
je od naslova koji je osvanuo na hrvatskim portalima 11. stude-
noga 2022. godine. U naslovu je prenesena izjava aktualnoga
hrvatskog predsjednika Zorana Milanovica,® u vezi s postupa-
njem bosanskohercegovackog tuzZiteljstva oko njegove izjave
o negiranju genocida. Je li Milanoviéeva izjava diplomatska,
arogantna ili je izre¢ena svakodnevnim jezikom? Primatelji

1 Ova knjiga rezultat je viSegodisnjeg istrazivanja o kreiranju imidza kroz prizmu jezika
i komunikacije, uzimajuéi u obzir i druge drustvene parametre. Iako je kao cjelina
izvorno i originalno djelo, uklju¢uje preradene i dopunjene segmente znanstvenog
magistarskog rada te odabrane dijelove autori¢inih doktorskih radova. Medu njima
je magistarski rad ,,Kontrastivna analiza tekstne vrste politickog intervjua s obzirom
na rodne osobitosti“ pod mentorstvom prof. dr. sc. Zrinjke Glovacki-Bernardi s
Filozofskog fakulteta Sveutilista u Zagrebu, obranjen 2009. godine. Takoder, u
knjizi je dijelom obraden doktorski rad ,,Konceptualna metafora i semanti¢ka polja
u tekstnoj vrsti politickog intervjua u odnosu na rodne osobitosti“ pod mentorstvom
doc. dr. sc. Maje Andel s Filozofskog fakulteta Sveudilista u Zagrebu, obranjen 2012.
godine te doktorski rad ,Meduodnos argumentacije, konceptualnih metafora i
neverbalne komunikacije u javnim nastupima njemackih i hrvatskih politi¢ara“ pod
mentorstvom izv. prof. dr. sc. Ivana Tante sa Sveu¢iliSta u Dubrovniku, obranjen
2017. godine. Treée poglavlje donosi tekstove koji analiziraju imidz razli¢itih tema
i li¢nosti. Dio tekstova se temelji na adaptiranim dijelovima iz autorskih kolumni
autorice na portalu mixer.hr, unutar rubrike ,,Mixer jednog imidza®, dok su drugi
proizidli iz istraZivanja koje je u tijeku (stanje iz lipnja 2022), a dijelom je znanstvenih
aktivnosti autorice.

2 Dostupno na: https://www.telegram.hr/politika-kriminal/milanovic-meni-tuzitelj-
stvo-bih-moze-samo-puvat/ (pristupljeno 11. studenoga 2022).

3 Knjiga je pisana tijekom 2022. 1 2023. godine.
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poruke, u ovom slucaju ¢itatelji portala, odgovorit ¢e na to
pitanje sukladno svom znanju o jeziku i prethodnom stavu o
na¢inu komunikacije Zorana Milanovi¢a. Onaj tko zna da je
leksem puvat’ regionalizam iz sinjskog kraja, odakle potjece
Predsjednik, prepoznat ¢e tu izjavu kao primjer razgovornog
stila. Medutim, s obzirom na to da je jezi¢ni registar kojim se
koristi Zoran Milanovi¢ ¢esto predmet kritika, moguée je da
Sira publika u leksemu puvat’ne prepozna sinjski kolokvijali-
zam, ve¢ da ¢ak pomisli kako je Predsjednik upotrijebio rije¢
koja na prvu moze zvudati kao psovka. To ne bi bilo prvi put,
uostalom, na tom je tragu i naslov ¢lanka koji prenosi izjavu
ministra vanjskih poslova o jezi¢nim navikama predsjednika
Milanovi¢a: ,,Grli¢ Radman: ‘Milanovi¢ prostackim rje¢nikom
Steti hrvatskoj diplomaciji. On nije ni$ta napravio za Hrvate
u BiH** (net.hr, 5. listopada 2022).5 U kona¢nici, dovoljan
je jedan leksem koji evocira znanje o jeziku, ali i znanje o ko-
munikacijskoj situaciji® kod primatelja poruke. Kod povrinog
¢itanja naslova, na znalenje izjave te na stav o Predsjedniku
utjecat ¢e ono $to je primatelju poruke vaznije — evokacija
regionalne pripadnosti i/ili stava o (ne)primjerenom izraza-
vanju na visokoj politi¢tkoj poziciji. Prema tome ¢ée svatko od
nas odgovoriti na prethodno postavljeno pitanje o tome kako
je Zoran Milanovi¢ komunicirao izjavom o ,, Tuzilastvu BiH®.
Pojedinci iz sinjskog kraja u izjavi, odnosno leksemu, prepo-
znat ¢e mozda ,svog ¢ovjeka®, kriti¢ari na¢ina komunikacije
Zorana Milanovi¢a u tom ¢e izrazu vjerojatno vidjeti jo$ jed-
nu nepotrebnu provokaciju, dok ¢e oni kojima je njegov stil
4 Ministar se pritom referira na natin izraZavanja Predsjednika vezano uz ponovni izbor

Zeljka Komsi¢a te intervenciju Christiana Schmidta u izborni zakon.
5 Dostupno na: https://net.hr/danas/hrvatska/grlic-radman-milanovic-prostackim-

rjecnikom-steti-hrvatskoj-diplomaciji-10d7547a-44ac-11ed-ab49-7¢743e4ebb65

(pristupljeno 11. studenog 2022).
6 Vise o pojmovima znanje o jeziku i znanje o svijetu u Zic Fuchs (1991).
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Uvod

prihvatljiv jer svima ,jasno kaze $to ih ide®, mozda zaklju¢iti
daje taizjava korekena, i to iz perspektive bilateralne komuni-
kacije. Interpretacije tudih rijedi ovise dakle o interpretatoru
znacenja, odnosno primatelju poruke, posebno zbog izdvoje-
nog konteksta naslova na portalu. U slu¢aju, da netko otvori
tekst te prodita izjavu Predsjednika u situaciji, bit ¢e manje
moguénosti za prili¢no razli¢ite interpretacije izjave: ,,Cime se
bavite, ljudi? Zaista imate Tuziteljstvo koje se bavi time? I to
za nekoga ko je nedodirljiv za njih. Dakle, meni mogu puvat,
Sto se kaze, u Dalmaciji“ (Zoran Milanovi¢, 2022).7
Stvaranje znacenja o svijetu i u svijetu nasa je najveca snaga.
Naime, iako se leksem puvat'na podrudju Sinja i Cetinske kra-
jine koristi u znacenju praviti se vazan (Konti¢ 2015: 207) te bi
se u skladu s tim, izjava Zorana Milanovi¢a mogla protumaditi
kao mogu se oni praviti vagni, no meni su nevazni, pretpostavka
je da ¢e vedina slusatelja ili ¢itatelja protumaditi stil izjave u
skladu sa svojim dotadasnjim stavom o jeziénom ponasanju®
Zorana Milanoviéa, jer ne poznaju sinjske kolokvijalizme niti
su jezikoslovci, stoga ne analiziraju moguéa znacenja rije¢i koje
Predsjednik koristi. U ovom kontekstu, leksem je detalj, ¢ijim se
isticanjem u naslovu teksta na portalu moze upravljati dojmom
o komunikaciji Predsjednika. Vragje u detalju (Der Teufel steckt
im Detail)’, kaze njemacka narodna poslovica (usp. Rohrich
2009: 1620). Uporabom pojedinoga specifi¢nog leksema, gra-
maticke konstrukcije ili geste koja prati izjavu (eng. co-speech
gesture) moze se utjecati na razumijevanje i tumacenje informa-
cija o govorniku, u slu¢aju teme ove knjige, na razumijevanje
7 Vidi biljesku 2.
8 U knjizi se koristi pojam jezicno ponasanje, jet je taj pojam iz perspektive meduodnosa
politolingvistike i politi¢ke komunikacije znacenjski $iri od pojmova jezik, komuni-
kacija i/ili retorika, odnosno ukljucuje sve navedeno.

9 Poslovica se koristi u raznim jezicima, ovdje se naslov naslanja na njemacku varijantu
zbog dostupnog zapisa i obrazloZenja znacenja.
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i tumacenje politickog diskursa i imidza u politici, odnosno
drustvene stvarnosti.

Drustvena stvarnost nezamisliva je bez jezika, on ima klju¢nu
ulogu u stvaranju zajednica i povezivanju ljudi. Pomo¢u jezika
imenujemo i opisujemo sve $to nas okruiuje, od ponasanja, pro-
stora, djelovanja pa sve do meduljudskih interakcija (Glovacki-
Bernardi, 2008). Njemacki jezikoslovac Leo Weisgerber (1950)
tu sposobnost jezika naziva ,urje¢avanjem® svijeta koji nas
okruzuje. Pojam ,urje¢avanje® (njem. das Worten) obuhvada
imenovanje i opisivanje nas i nase okoline, kao i svih odnosa
i meduodnosa koji su predmet analize lingvistike i komuni-
kologije, a time i alati stvaranja i tumacenja znacenja. Jezi¢no
djelovanje obuhvaca tako sve $to izrazavamo rije¢ima i sve $to
posredstvom njih razumijemo (Glovacki-Bernardi 2008: 7-9).

Polazna pretpostavka ove knjige jest da bez jezika, odnosno
bez rijeci kojima osoba imenuje svijet oko sebe, taj svijet u
njezinoj percepciji ne bi postojao. Ono $to nema svoju rije¢ ili
opis tesko je percipirati kao dio okruzenja. Nadin na koji ime-
nujemo i opisujemo utjece na razumijevanje, potice razmisljanje
i oblikuje ponasanje. Wilhelm von Humboldt (1968) isti¢e
kako jezik obuhvaca sve, jer ¢ovjek svoju stvarnost i okolinu
percipira kroz jezik. Prema njemu, jezik viSe utje¢e na ¢ovje-
ka nego ¢ovjek na jezik (Glovacki-Bernardi 2008: 13, prema
Fichte, 1955). Upotreba jezika i stila komunikacije mijenja se
ovisno o kontekstu, namjeri i raznim drugim ¢imbenicima.
Osoba s mo¢i imenovanja, odnosno kreiranja znacenja, ima
kontrolu nad prikazom svijeta koji nas okruzuje. Bilo da je rije¢
o ¢ovjeku ili umjetnoj inteligenciji, imenovanje i opisivanje kao
jezi¢ne aktivnosti utje¢u na formiranje stavova, te posljedi¢no
na ponasanje skupina ljudi. Jezik moze biti orude, ali i oruzje,
stoga je cilj ove knjige ukazati na vaznost promatranja detaljau
komunikaciji kao alata kreiranja imidZa. Prepoznavanje onoga

12
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Semanticke borbe: povjerm]e 7 ﬂepovjermje

»-Detudmanizacija je bila batina: za ljevicu protiv Tudmana i
njegove vladavine, za desnicu protiv Tudmanovih nasljednika i
njihove politike. Kad se htjelo usutkati suparnika, samo bi se, kao
u Saboru, hitro podigla plotica s natpisom ‘detudmanizacija’ i sva
bi rasprava zamrla, a dijalogu odrubila glava: (Sanader 2017: 10)

Naglaseno je daje veza izmedu jezika i politike neraskidiva. Ne
samo da se politika u velikoj mjeri ostvaruje kroz jezik ili jezi¢no
djelovanje, ve¢, kako Fairclough (1989: 23) navodi, ,,politika
se djelomi¢no sastoji od sporova koji se odvijaju unutar jezika
i u vezi s jezikom®. Fairclough time isti¢e stvaranje znacenja
kroz diskurzivne prakse u odredenom kontekstu, §to potom
utjece na odabir leksema, gramatike i strukturalnih elemenata.
Pritom postoje brojni primjeri koji svjedoce o snazi i modi rijeci
u politickom kontekstu. Rije¢ima su se vodili ratovi, slavile
pobjede, te se ohrabrivalo, osnazivalo ili unizavalo, sve ovisno
o kontekstu i namjeni. Vladimir Putin, na primjer, u svom go-
voru 24. veljate 2022. godine najavio je pocetak rata izmedu
Ukrajine i Rusije, nazivajudi ga specijalnom vojnom operacijom:
»Pocela je ruska vojna operacija u Ukrajini. Ruski predsjednik
Vladimir Putin prakticki je objavio invaziju na Ukrajinu koju
je on nazvao ‘specijalnom vojnom operacijom’. Rusija se pred
svijetom opravdava samoobranom® (vecernji.hr)."®

Kostia Gorobets (2022)" smatra kako ¢injenica da ruski
mediji tada umjesto termina rat koriste izraz specijalna vojna
operacija nosi mnoga znacenja. To se temelji na ruskoj percepciji

18 Dostupno na: https://www.vecernji.hr/vijesti/kanada-japan-i-australija-objavili-
da-uvode-sankcije-rusiji-guterres-ruske-postrojbe-u-donbasu-ne-mogu-biti-miro-
tvorci-1565640 (pristupljeno 14. lipnja 2022).

19 Dostupno na: https://opiniojuris.org/2022/05/24/russian-special-military-opera-
tion-and-the-language-of-empire/(pristupljeno 14. studenoga 2022).
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vlastite drzave kao potencijalnog imperija. Ratni jezik odrazava
ratne ciljeve. Stoga, pojam specijalna vojna operacija prenosi
poruku o ruskoj nadmo¢i nad Ukrajinom, kao i informaciju da
Rusija koristi vojnu silu pod izlikom samoobrane. Sli¢ne kono-
tacije u ruskom medijsko-politickom diskursu imali su i nazivi
za prvi Cecenski rat, koji se sluzbeno zvao Operacija za obnovu
ustavnog poretka u Ceéeniji od 1994. do 1996. godine (rus.
ONEPAYUS 110 BOCCINAHOBACHIIO KOHCINUIMYYUOHHO20 NOPIOKA 8
Yeune 1994— 1996 20008). Sluzbeni naziv za drugi ¢ecenski rat
bio je Protuteroristi¢ka operacija na Sjevernom Kavkazu (rus.
Koumpmeppopucmuyeckas onepayus na Ceseprom Kaskase),
ok je invazija na Gruziju 2008. godine od strane ruskog pred-
sjednika najavljena kao operacija nametanja mira u zoni sukoba
(rus. onepayus no npunyncdenuo x mupy 6 3one xongauxma). S
obzirom na takvu semanti¢ku karakterizaciju, mozemo zaklju-
¢iti da Rusija, prema vlastitim izjavama, ne ratuje, ve¢ provodi
operacije, a dosljednim odabirom leksema stvara svoje znacenje
te tumadenje ratnih sukoba.
Imenovanje, opisivanje, odnosno stvaranje znacenja oduvijek
je bilo jezi¢no orude kojim se kreirao diskurs nekog razdoblja ili
teme. U okviru njemacke politolingvistike rasprave o utjecaju
jezika na politiku intenzivirane su tijekom 70-ih godina 20.
stolje¢a s naglaskom na manipulativnu upotrebu jezika u poli-
ticke svrhe (Nichr, 2014). Nadin na koji se moze iskoristiti mo¢
rije¢i kako bi se indoktrinirale mase mozda najbolje ilustrira
nacisti¢ki diskurs,? prvenstveno zbog dostupnosti stru¢nih i
znanstvenih radova i knjiga s detaljnim uvidima u analizu je-
zika nacionalsocijalizma. Cornelia Schmitz-Berning (2000)

20 Pojam nacisti¢ki diskurs odnosi se na skup verbalnih i pisanih izraza, ideja, simbola
i praksi koje su karakteristi¢ne za nacisticki rezim i ideologiju. U skladu s tim, uk-
lju¢uje propagandne slogane, retoriku, simbole, politicke govore, tekstove i druge
oblike komunikacije koji su podrzavaliili promovirali nacisti¢ku ideologiju i politiku.
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prikazala je primjerice osobitosti tog vokabulara u knjizi
Waortschatz des Nationalsozialismus. Autorica tako navodi kako
su nacisti u kontekstu imenovanja elemenata svog programa
u pozitivnom svjetlu koristili rije¢i poput Fihrer, propagan-
da, Reich, stranac¢ki drug i stranacki kongres. Nasuprot tome,
jedan od primjera poticanja ksenofobije bila je uporaba meta-
fore iz podrué¢ja medicine ili deratizacije (usp. Schwarz-Friesl,
Reinharz, 2013). Spolni odnos izmedu takozvanih arijeva-
ca i ne-arijevaca prikazivan je tako kao trovanje krvi, dok su
Zidovi opisivani kao paraziti i §teto¢ine (Niehr 2014: 27-29).
Dosljednom uporabom odredenih jezi¢nih struktura, nacisti
su stvarali svoj diskurs, nametali diskurzivne karakteristike,
¢ime su utjecali na svijest i tumacenje (usp. Klemperer, 2017).

Indoktrinacija jezikom, odnosno upotreba jezika kojom
se utjete na misljenje i ponasanje pripadnika nekog drustva,
nije specifi¢na samo za mra¢na politicka razdoblja. Jezikom
se stvaraju znacenja drustvene zbilje kako u autokratskim
dru$tvima, tako i u odredenim kontekstima u demokratskim
drustvima. U rezimskom okruZenju, manipulacija jezikom
je pritom jasnije vidljiva. Vokabular Isto¢ne Njemacke
karakterizirala je, primjerice, polarizacija upotrebe jezika,
odnosno jasna razlika izmedu sluzbenih i privatnih jezi¢nih
registara. Stvarani su novi leksemi, odnosno znacenja kao
ideoloske konstrukcije (Hartinger 2007: 21). Novotvorenice
poput dispatcher (osobe koje su upravljale ili koordinirale odre-
denim operacijama, resursima ili logistikom unutar industrije ili
drzavnih poduzeéa) ili kombine (velika industrijska ili poljopri-
vredna organizacija koja je ¢esto bila kombinacija vi$e manjih
poduzeca ili pogona) bile su dio jezi¢ne svakodnevice gradana
DDR-akao i tipi¢ne novokovanice poput volkseigen (u vlasnis-
tvu naroda), Held der Arbeit (heroj rada), Kulturhaus (kuéa
kulture), Plandiskussion (diskusija o planu), Wobnraumlenkung
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(upravljanje stambenim prostorom) i brojne druge rijeci s pre-
fiksima poput Arbeiter- (radnik) ili Partei- (stranka). Rijedi
poput Aktivist (aktivist), Werktitiger (radnik), Patenschaft
(kumstvo) i Wobnbezirk (stambeni okrug) takoder su dobile
novu, dodatnu znaéenjsku dimenziju.

Dok u srzi autokratskih rezima stoji jasna manipulacija
jezikom, u demokratskim drus$tvima jezikom se uspostavljaju
hijerarhijski meduodnosi modi. Nichr (2014) navodi kako
tome pogoduje niska zastupljenost stru¢nih rijeci u jeziku
politike, odnosno jezik politike, posebice jezik o politici i jezik
kojim se koriste dionici politickog diskursa, ve¢im dijelom
¢ine izrazi iz svakodnevnog jezika (2014: 24). Dio vokabulara
u politici koji je institucijskog i ideoloskog podrijetla ima
pritom znacajan potencijal utjecaja na stvaranje i upravljanje
znadenja politi¢kih tema. Sto to znadi u praksi te kako taktike
imenovanja, oznac¢avanja i opisivanja stvaraju predodzbe o
odredenim temama u nekom drustvu, posebno temama koje
su aktualne u politickom diskursu, prikazuje se na sljede¢em
primjeru: ,,(...) Franjo Tudman jedan je od najveéih hrvatskih
sinovai HDZ nece dopustiti da se na njega klevetama i laZzima
nabacuju oni koji su ideoloski i svjetonazorski nasljednici SKJ.
I to oni kojima i danas petokraka zna¢i viSe nego povijesni
hrvatski grb (...)“ (Branko Baci¢, 2020).2!

Navedeni primjer isti¢e uporabu takozvanih klju¢nih rije¢i
(njem. Schliisselwirter) poput hrvatski sinovi i HDZ ili ideoloski
i svjetonazorski nasljednici SKJ, ¢ije znaenje sazima nacelo
razumljivo odredenoj drustvenoj zajednici (Dieckmann 1975:
102). U skladu s time, tim rije¢ima se utjee na ,,razmisljanja,
osje¢aje 1 ponasanje ljudi® (Niehr 2007: 496, prema Nichr,

21 Izjava je preuzeta iz teksta Vecernjeg lista koji je dostupan na sljedeéoj poveznici:
hetps://www.vecernji.hr/vijesti/peovic-izjavom-o-tudmanu-izazvala-buru-reakcija-u-
sabornici-treba-je-udaljiti-ovo-je-sramotno-1433559 (pristupljeno 14. lipnja 2022).
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ostavio dojam suzdrzanog i opreznog politi¢ara. Tijekom
analize rezultata, studenti su istaknuli da je na njihovo mi-
$ljenje o politi¢arima znadajno utjecalo mijenjanje tona glasa,
popraceno gestikulacijom i mimikom. Varijacije u tonu glasa,
odnosno naglasavanje odredenih dijelova re¢enica koje je bilo
popraceno snaznom gestikulacijom, studenti su procijenili kao
sklonost naglasavanju vlastitih stajalista. Ako se to dogadalo
cesto, zakljudili su da je rije¢ o izrazu dominacije, a ako je
sugovornik ( politi¢ar) ¢esto prekidao voditelja, smatrali su
to znakom potencijalne arogancije. Umjerena varijabilnost u
odnosu na glasno¢u, brzinu i intonaciju smatrana je znakom
samopouzdanja, kakvo o¢ekuju od politi¢ara/ki na visokim
politi¢kim funkcijama. Jednoli¢nost u modulaciji glasa i pa-
uze u govoru ocijenili su kao znak opreza i suzdrzanosti u
izrazavanju misljenja. S druge strane, nesklad izmedu mo-
dulacije glasa, gestikulacije i povremenog dojma neiskrenog
osmijeha prepoznali su kao nesigurnost, ali i kao pretjeranu
usmjerenost na stvaranje odredenog dojma. Dio rezultata
ostalih istraZivanja objavljen je u tekstovima ,,Ne razumiju
jezik, ali su ih prozreli po govoru tijela: Kako su studenti iz
Indonezije razotkrili Grabar-Kitarovi¢, Milanoviéa, Skoru
i Kolakusi¢a“ (tportal.hr) te ,Mixer jednog imidza: Kako
portugalski studenti vide nase politicare?” (mixer.hr). Iako
se ovdje ne radi o znanstvenim istrazivanjima, prikazano je
kako studenti percipiraju odabrane javne nastupe te kako stva-
raju dojam o tim politi¢arima. Njihovo je znacenje stvoreno
temeljem konceptualne integracije inputa kao $to su izgled,
prozodija, brzina govora, geste, ali i potencijalna o¢ekivanja
od politicke uloge.

Unato¢ navedenom, i dalje je tesko pouzdano zakljuditi
$to primarno utje¢e na dojam o nacinu predstavljanja osobe,
teme, dogadaja i slicnog. Ako su izvorni govornici ciljana

61



VRAG JE U DETALJU

publika, proces stvaranja znadenja i tumacenja politickoga
javnog nastupa odvija se simultano uz utjecaj prethodnih
stavova o govornicima, ideoloskih uvjerenja publike te drugih
izvanjezi¢nih i kontekstualnih faktora. Ovisno o govorni-
ku, pojedini modaliteti komunikacije ili 7zputi u stvaranju
znadenja mogu imati snazniji u¢inak na dojam. Iako je ovdje
tesko generalizirati koji 7zput ili modalitet komunikacije
najvise utjece na publiku, vazno je naglasiti da na semanti¢-
ko-gramati¢ki dizajn javnog nastupa (ne)svjesno utjeée ko-
munikacijska namjera. Komunikacijska namjera i ilokucijska
snaga politickog teksta medusobno su povezane, posebice
kroz prizmu kojom se bavljenje politikom zeli prikazati kao
sluzenje javnim interesima. U skladu s tim, na razini izri¢aja
koriste se elementi koji imaju ilokucijsku snagu evaluacije,
informiranja o postignutom, isticanja prednosti i nedostataka
i sl. (Skirl 2012: 342). Aktere politi¢kog diskursa razlikuju
nacini strukturiranja teme, odabiri perspektiva, odabiri lek-
sema, semantickih i gramati¢kih konstrukecija. Identitetske
znacajke stvaraju se semanti¢kim i gramatickim obrascima,
poput uporabe glagolskog nacina, perspektive govorenja,
analogija izmedu izvorne i ciljne domene te na¢ina uporabe
sociolekta. Pomocu jezi¢nih i nejezi¢nih elemenata istic¢u se
perspektive, poti¢u evaluacije i razumijevanja iskaza, ¢ime se
aktivno oblikuje znalenje i tumacenje javnog nastupa. Bez
obzira na to radili se o konotativno upotrijebljenom leksemu,
leksemu koji evocira odredeno stanje ili asocijaciju aktivnosti
ili pak o nekom drugom detalju u komunikacijskom procesu,
dosljednom uporabom stvaraju se veze izmedu prezentacije
imidZa i tumacenja.
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Politi¢ka komunikacija smatra se neodvojivom od politike te
predstavlja osnovni mehanizam za formuliranje i artikuliranje
politickih interesa, oblikovanje ciljeva u programskim nacelima,
pruza legitimaciju, provedbu i ostvarivanje politickih odluka
te opisivanje aktivnosti, dogadaja i sl. (Graber, Smith, 2005;
usp. Jarren, Donges, 2011; Bor¢i¢, 2017). U suvremeno doba,
primat sadrzaja politike zamijenjen je fokusom na imidz kan-
didata, odnosno politika je postala personalizirana. Politicke
poruke éesto se primarno procjenjuju sukladno vrijednosnom
sustavu i emitentu, a sekundarno prema znacaju sadrzaja za
zajednicu (Schulz, 2011). Politi¢ki javni nastupi stoga nisu
samo informativni i referencijalni, politi¢ari su prvenstveno
usmjereni na to da ih heterogena javnost razumije, percipira
i dozivljava (Ivas, 1988; usp. Bor¢i¢, 2012; 2017). Kreirajudi i
prezentirajuéi (polititku) poruku, politi¢ari javnim nastupima
utje¢u na oblikovanje javnog mnijenja u suradnji s masovnim
medijima (Girnth 2002: 5; Nichr, 2014; Bor¢i¢, 2010; 2012).
Mediji prenose izjave politicara o doma¢im i medunarodnim
temama, a javnost formira stavove prema percepciji i razumi-
jevanju informacija te vlastitim vrijednosnim sustavima (usp.
Charteris-Black, 2004; 2005; Lakoft, 2004; 2008; Bor¢i¢, 2012;
2017). U tom kontekstu, mozemo se zapitati koji su trenutni
trendovi javne komunikacije i koja je svrha, primjerice, politi¢-
kih i drugih javnih rasprava u okviru klju¢nih tema za nase drus-
tvo, od onih povezanih s pandemijama, preko tema vezanih uz
naoruzanje drzave i monetarni sustav, do pitanja obnove nakon
potresa koji su znatno utjecali na kvalitetu Zivota u odredenim
dijelovima Hrvatske.

Svijet politicke komunikacije kakav smo poznavali znadaj-
no se mijenja pred na$im o¢ima. Zbog globalne umrezenosti,
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dominiraju semanticke i gramati¢ke konstrukcije koje evociraju
master-mitove drugi svijet, junak, poplava i Zrtva (Lule, 2001).
U skladu s tim, stvara se dijalekticki odnos izmedu koncepta
vlastitog (stranackog ili vrijednosnog) identiteta i drugosti, a
kako to na primjeru americ¢kih izbora izgleda u praksi, vidljivo
je iz sljede¢ih primjera:

»Ali ako Biden i Harris, radikalna ljevica, dobiju vlast, oni
¢e srusiti ekonomiju, unistiti vase farme i sve stvari koje sam
vam omogucio, poput poreza na nekretnine. Tome ¢e dodi kraj.
Oni to ne Zele. Borili su se protiv nas zbog toga. A onda ¢ete
od Amerike kakvu poznajemo imati socijalisti¢ku drzavu. A
Amerika nikada neée biti socijalisticka zemlja. Biden je obeéao
ukinuti ameri¢ku naftnu industriju. To bi bila smrtna kazna,
kao $to znate, za etanol” (Trump, 2020)%;

»MAGA-republikanci ne ugrozavaju samo nasa osobna
prava i ekonomsku sigurnost. Oni su prijetnja samoj nasoj de-
mokraciji. Odbijaju prihvatiti volju naroda. Oni prihvadaju,
prihvacaju politi¢ko nasilje. Oni ne vjeruju u demokraciju. Zato
u ovom trenutku, vi koji volite ovu zemlju, demokrati, neovisni,
glavni republikanci, moramo biti ja¢i, odlu¢niji i predaniji spa-
savanju Amerike od MAGA-republikanaca koji je unistavaju”
(Biden, 2022);

»Protivnici su od mene napravili ratnog huskaca i uzasnu
osobu koja bi odmah usla u rat. Rekli su tijekom kampanje
2016. godine da, ako on postane predsjednik (...), imat ¢emo i
ratove kakve dosad niste vidjeli. (...) a ipak, nije bilo rata. Prvi
sam predsjednik kojem je to uspjelo (...)“ (Trump, 2022).3*

29 Dostupno na: https://www.rev.com/blog/transcripts/donald-trump-rally-speech-
transcript-dubuque-iowa-november-1 (pristupljeno 10. lipnja 2022).

30 Dostupno na: https://www.rev.com/blog/transcripts/joe-biden-says-maga-republi-
cans-are-a-threat-to-democracy-transcript (pristupljeno 10. lipnja 2022).

31 Dostupno na: https://www.rev.com/blog/transcripts/former-president-trump-
announces-2024-presidential-bid-transcript (pristupljeno 10. lipnja 2022).
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Diskurzivna konstrukcija obrisa Trumpovog svijeta pociva
na sloganu ,Make America Great Again®, ¢ime se jasno poka-
zuje usmjerenost na nacionalni identitet unutar okvira zajed-
ni$tva i rezultata. lako je taj slogan prvotno bio dio kampanje
Ronalda Reagana iz 1980. godine, Donald Trump njime evocira
vrijednosti kao $to su izvrsnost i posebnosti drzave, a time
i nacije. Ujedno je to strategija kojom se rezultati ostvaruju
zajedni$tvom. Trump je kao predsjednik stvarao svoj diskurs
na razvoju odnosa s Kinom, borbi protiv Islamske drzave na
Bliskom istoku,** ekonomskim udincima prije pandemije kao
u primjeru: ,Dobio sam 28 milijardi dolara iz Kine koji su
otisli nasim poljoprivrednicima, jer su ciljali na vas. Otvorili
smo nova trzista za farmere i stocare iz lowe. U Japanu, EU-u,
Juznoj Korejiiu cijelom svijetu. S novim USMCA-om povecali
smo izvoz. Rijesili smo se vadega uzasnog, uzasnog, najgoreg
trgovackog ugovora ikada sklopljenog. Svi su rekli da bi to bilo
nemoguce udiniti, uspjeli smo. U¢inili smo puno toga. U¢inili
smo puno toga“ (Trump, 2020).3

S druge strane, teme poput upravljanja pandemijom, polo-
zaja Kine kao opasnog takmaca u osvajanju globalne mo¢i, kli-
matskih promjena, ekonomskih posljedica krize ili stava prema
Rusiji, pruzile su politi¢kim protivnicima platformu na koju su
se oni referirali svojim stavovima. Takoder, idiolekt i opéenito
jezi¢no ponasanje Donalda Trumpa posluzilo je Joeu Bidenu
te njegovom timu, odnosno administraciji nakon pobjede kao
antipod. Na tom je antipodu kreiran imidZ nove administracije
i to primarno u kampanji prije izbora 2020. godine, no ¢ini se
da se trend nastavio i u 2022, tijekom kampanje za nadolazeée

32 Dostupno na: https://foreignpolicy.com/2020/10/14/trump-foreign-policy-wins-
losses-over-four-years-china-middle-east-coronavirus-pandemic/ (pristupljeno 10.
lipnja 2022).

33 Dostupno na: https://www.rev.com/blog/transcripts/donald-trump-rally-speech-
transcript-dubuque-iowa-november-1 (pristupljeno 10. lipnja 2022).
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izbore 2024. godine. Primjer je jedna od izjava Joea Bidena
2022. godine: ,Moramo biti potpuno jasni $to je istina, a §to laz.
I evo istine. Bivsi predsjednik Sjedinjenih Ameri¢kih Drzava
ispleo je i rasirio mrezu lazi o izborima 2020. Utinio je to jer
cijeni mo¢ vi$e nego princip, jer smatra vlastiti interes vaznijim
od interesa svoje zemlje, interesa Amerike. I zato §to mu je nje-
gov povrijedeni ego vazniji od nase demokracije ili nageg ustava.
(..) Ne moze prihvatiti da je izgubio, iako je to ono $to su 93
senatora Sjedinjenih Drzava, njegov glavni drzavni odvjetnik,
njegov vlastiti potpredsjednik, guverneri i drzavni duznosnici
u svakoj drzavi na popristu bitke rekli — da je izgubio. To je ono
$to je 81 milijun vas u¢inilo dok ste glasali za novi put naprijed*
(Biden, 2022)

Joe Biden je u kampanji najavio osiguravanje stabilnosti
i sigurnosti u ekonomiji, bavio se pitanjima demokracije i
NATO-saveznistva, zauzeo je stav prema kojem je napredak
Kine izazov za americ¢ki razvoj u podruéjima ekonomije, teh-
nologije, energije i drugim klju¢nim temama. Biden je tako
u kampanji upozoravao na opasnost Rusije pod vodstvom
Vladimira Putina za temelje zapadne demokracije, u smislu
potencijalnog oslabljivanja NATO-a ili mogudeg utjecaja na
izborne kampanje tijekom americ¢kih izbora. Sukladno tome,
zajedni$tvo (nacije) u svrhu postizanja (zajednickih) rezultata
stvarano je jezikom kojim se ukazuje na rezultate kao poslje-
dice rada i dosljednog pristupa u stavu. Takoder, Joe Biden je
kampanjom gradio antipod imidzu Donalda Trumpa. Tako
primjerice Trumpova kampanja klimatskim promjenama nije
pridavala vaznost, jer je prema istrazivanjima ta tema bila vazna
samo za 11 % Trumpovih pristasa. Sto se ti¢e Bidenovih pri-
stasa, tema klimatskih promjena bila je vazna za 68 % glasata

34 Dostupno na: https://www.rev.com/blog/transcripts/joe-biden-
speech-on-anniversary-of-january-6-capitol-attack-transcript.
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